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PROGRAMA
OBJETIVOs DA DISCIPLINA

Apresentar a lógica de funcionamento do capitalismo a partir da obra de Marx, “O Capital”, em seus fundamentos. Na medida em que esta obra dialoga criticamente com a Economia Política Clássica, veremos, igualmente, quais os pontos de aproximação e distanciamento da obra marxista com autores desse campo, assim como, com a dialética hegeliana e os socialistas utópicos. Os objetivos fundamentais da disciplina são: mostrar as bases epistemológicas, teóricas e metodológicas na produção d’o Capital; bem como, apresentar ao aluno de Estudos Organizacionais de que modo o capitalismo informa e forma um modo específico de produção e, consequentemente, de organização. Assim, a disciplina também indicará de que maneira essa discussão foi absorvida pelo campo dos Estudos Organizacionais. Nesse primeiro módulo, nossa meta é centrar em fundamentos históricos e teóricos. Os desdobramentos contemporâneos da teoria social e das transformações do capitalismo deverão ser objeto de uma disciplina posterior.

CONTEÚDO resumido
- O que é o capitalismo? 
- Fundamentos epistemológicos, teóricos e metodológicos na obra “O Capital” (a ontologia realista; a crítica à Economia política e aos socialistas utópicos; o pensamento dialético);
- Os fundamentos teóricos do Capital (Livro I): o fetichismo da mercadoria, a lógica de produção de valor;
- O debate no campo dos estudos organizacionais

       METODOLOGIA
Aulas expositivas com debates de textos.
Ambos os formatos (exposição + debate) pressupõe a leitura prévia dos textos pelo aluno, e isso será objeto de avaliação.

CRITÉRIO DE AVALIAÇÃO
Notas de leitura: 25%
Participação nos debates/seminários: 25%
Avaliação final: 50%
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De Oliveira, Francisco (2003) Crítica à razão dualista: O ornitorrinco. São Paulo: Boitempo.
Fontenelle (2015). Organizations as producers of consumers. Organization, Vol. 22(5) 644–660.
Gorz, A (2005[2003]) O Imaterial: Conhecimento, Valor e Capital. São Paulo: Anna Blume.
Harvey, D. (1989). The condition of postmodernity (Vol. 14). Oxford: Blackwell.
Harvey, David (2010a) A companion to Marx´s capital. London: New York: Verso.
Harvey, David (2010b) The enigma of capital: and the crises of capitalism. London: Profile.
Hassard J and Kelemen M (2002) Production and consumption in organizational knowledge: The case of the paradigms debate. Organization  9(2): 331-355.
Jameson, F (1991) Postmodernism, or, the cultural logic of late capitalism. Durham(USA):Duke University Press.
Jappe, Anselm (2013[2003]) As Aventuras da Mercadoria: para uma Nova Crítica do Valor. Lisboa: Antigona.
Karatani, K (2005) Transcritique: on Kant and Marx, Kohso S (trans). Massachusetts: MIT Press.
Marazzi, Christian (2011) Capital and affects: The politics of the language economy. Los Angeles CA:MIT Press Books 1.
Marx, Karl(1992) Capital. Vol.1. England: Penguin Classics.
Negri, Antonio (1989) The politics of subversion: A manifesto for the twenty-first century. Cambridge: Polity Press.
Pine, BJ and Gilmore JH (1999). The experience economy: work is theatre & every business a stage. Boston MA:Harvard Business Press.
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Livros e textos complementares serão disponibilizados na programação do curso a ser encaminhada aos alunos antes do início das aulas.
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