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DESCRIÇÃO DA DISCIPLINA / COURSE DESCRIPTION 

A disciplina desenvolverá uma compreensão crítica e em profundidade sobre Transformative Consumer Research 

(TCR) – um programa de pesquisa da Association of Consumer Research (ACR) que estuda o bem-estar individual e 

coletivo como uma função do consumo. A disciplina terá como foco a transformação do comportamento do consumidor 

e irá discutir aspectos conceituais e aplicações metodológicas da TCR. O espectro de atuação da TCR é extenso, incluindo: 

discriminação e injustiça, materialismo, subsistência e sustentabilidade, nutrição, miséria, vícios, doenças 

sexualmente transmissíveis, vulnerabilidade financeira, crises humanitárias, escravidão contemporânea, doação 

e voluntariado etc. O aluno poderá escolher o viés temático que mais lhe interessar para desenvolver suas atividades na 

disciplina.  

OBJETIVOS DA DISCIPLINA / LEARNING GOALS 

Os objetivos de aprendizagem da disciplina estão apresentados na tabela abaixo, demonstrando como os mesmos 

contribuem para os objetivos do CMCDAE.  

GRAU DE CONTRIBUIÇÃO / LEVEL OF CONTRIBUTION * 

Forte / 

High 
Intermediário 

/ Medium 

Reduzido / Low Nenhum / None 

●●● ●●○ ●○○ ○○○ 
 

Objetivos do CMCDAE 

CMCDAE Objectives 

Objetivos da disciplina 

Course learning goals 

Grau de 

contribuição / Level 

of 

Contribution * 

Métodos qualitativos de pesquisa Explorar métodos de pesquisa qualitativos específicos e relevantes para TCR.  ●○○ 

Métodos quantitativos de pesquisa Explorar métodos de pesquisa quantitativos específicos e relevantes para TCR.  ●○○ 

Conhecimento do tema de 

pesquisa / teoria 

Compreender a TCR como área de estudo dentro do domínio do Comportamento do 

Consumidor e sua interface com áreas afins.  ●●● 

Procedimentos de pesquisa Compreender os princípios e práticas metodológicas de TCR. ●●○ 

Relevância e inovação em 

pesquisa 

Compreender como a TCR equaciona rigor metodológico e contribuição teórica de 

suas pesquisas com resultados que suscitem avanços sociais e ambientais relevantes.  ●●○ 

Elaboração de artigos  ○○○ 

Outros objetivos da disciplina / Other course learning goals:...... 

A descrição completa dos objetivos de aprendizagem do CMCDAE e outras informações podem ser encontradas em 

https://rebrand.ly/cmae-eaesp (mestrado) e https://rebrand.ly/cdae-eaesp (doutorado). 

 

CONTEÚDO/METODOLOGIA /  CONTENT/METHODOLOGY 

A disciplina envolve uma série de atividades didáticas, cada qual contemplando um aspecto complementar para 

alcançar o conhecimento planejado. As seguintes atividades poderão ser usadas: 1) preleções dialogadas da professora, 2) 

discussão de capítulos de livros e artigos científicos, 3) produção de ensaios críticos, 4) relato de experiências, 5) painel 

de discussão, 6) atividades em grupo, 7) apresentações individuais e em grupo e 8) discussão sobre o projeto de pesquisa 

do aluno. Caberá à docente estimular e mediar os debates, além de esclarecer pontos obscuros e expor temáticas 
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complementares aos assuntos abordados. Para garantir a reflexão dos conteúdos e um debate enriquecedor, os alunos 

devem realizar previamente as leituras indicadas e se preparar para as discussões programadas para cada encontro.  

 

CRITÉRIO DE AVALIAÇÃO / ASSESSMENT 

P1 Atividades de preparação para a aula     40% 

P2 Participação e atividades em classe     20% 

P3 Trabalho final da disciplina      40% 
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