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OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM

O objetivo de aprendizagem desta disciplina é capacitar os participantes a utilizar métodos
guantitativos em seus projetos de pesquisa.

Os participantes estardo capacitados a estruturar uma pesquisa com metodologia quantitativa,
conhecerdo limitacdes relativas a coleta de dados e melhorardo seu repertorio para utilizar e
interpretar resultados com base em modelos estatisticos.

CONTEUDO

1. Organizagdo de uma pesquisa quantitativa
Tipos de problemas, como traduzir uma hipdtese de pesquisa em uma hipotese estatistica,
estrutura de um artigo cientifico baseado em metodos quantitativos.

2. Coleta e organizacgédo dos dados
Tipos de dados e coletas. LimitacBes decorrentes do tipo de amostragem. Tamanho da amostra.
Viés e precisdo. Organizacdo de um banco de dados.

3. Validacao de escalas quantitativas. Criagdo de indices.
Variaveis latentes. Passos para uso, construcdo e validacao de escalas. Tradugdo de escalas.
Tipos de validagéo.

4. Testes estatisticos
Como ligar a hipétese de pesquisa a um teste estatistico? Componentes de um teste estatistico.
Interpretacdo de resultados de um teste: valor-p, tamanho do efeito, significancia prética,
significancia estatistica. Testes estatisticos basicos.

5. Desenho de experimentos e dados observacionais
Aleatorizacgdo e causalidade. Cuidados ao montar um experimento. Tipos e exemplos de
experimentos. Overview das principais técnicas para analisar resultados de experimentos.

7. Modelos preditivos/explicativos de relacdo entre variaveis
Regresséo simples, maltipla e path analysis.

8. Outras técnicas estatisticas utilizadas em pesquisas académicas
Regressao logistica, equagdes estruturais.

9. Big data e Data Mining
Principais técnicas de Data Mining e tratamento de problemas com muitas
variaveis/observagdes.
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METODOLOGIA

O curso pressupde que o aluno realizara atividades extra-classe regularmente, principalmente
leituras e exercicios dirigidos. Em sala havera aulas expositivas, exercicios e outras atividades,
individuais ou em grupos.

Para realizacdo das analises de dados, havera uso extensivo da planilha Excel em ambiente
Windows; o modulo de Anélise de Dados do Excel deve estar instalado na aplicagéo.

CRITERIO DE AVALIACAO

Trabalhos individuais e em grupo, descritos no item “Programagao aula-a-aula”
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PROGRAMAGAO AULA-A-AULA

Tarefas para antes da 12 semana de aula (siga a ordem sugerida):

Tarefa ETC*

1. Leitura Hair, J.; Fundamentos de Métodos de Pesquisa em Administragdo., capitulos 150
2,6, 8 + paginas 388-399

2. Leitura Malhotra, N. Pesquisa de Marketing — uma orientacéo aplicada. Editora 60
Bookman, 2012. Capitulo 15
3. Hair, J.; Black, W.; Babin, B.; Anderson, R. Analise Multivariada de Dados. 5a 60

ed. Bookman, 2009. Capitulo 4

4. Sweeney, D.J.; Williams, T.A.; Anderson, D.R. Estatistica Aplicada a 90
Administracdo e Economia. 3? edi¢do, Sdo Paulo: Cengage Learning, 2013.,
capitulos 12 e 13.

Total 360

*Estimated Time to Completion, in minutes

Semana 1

Dia 1

Manha: Overview: Projetos de pesquisa com métodos quantitativos. Organizacéo e coleta dos
dados. Exemplos de artigos cientificos com métodos quantitativos. Componentes de um artigo com
metodologia quantitativa. Amostragem e tamanho de amostra.

Tarde: Como testar hipdteses de pesquisa com testes estatisticos. Conceitos, evidéncia estatistica,
valor-p, principais testes estatisticos.

Dia 2:

manha: Exemplos de testes estatisticos em pesquisas académicas. Interpretacdo. Como escrever um
artigo com inferéncia estatistica.

Tarde: Como testar a relacdo entre variaveis. Construcdo de um modelo estatistico para testar
hipdteses de pesquisa. Regresséo simples e multipla.

Dia 3:

manha: Discussdo sobre interpretacdo e o que é relevante observar em uma analise de regressdo em
um artigo cientifico.

tarde: Discussao de artigos. Abertura para temas sugeridos pelos alunos relativos a experimentos.
Wrap-up semana 1.

Trabalho 1 em grupo (a fazer entre 12 semana e 22 semana de aulas):
Opcdo 1: elaboracdo de guia para métodos quantitativos em pesquisa (360 min)
Opcdo 2: desenvolvimento de pesquisa quantitativa propria (360 min)




\’ FUNDACAGC EAESP
GETULIO VARGAS Escola de Administragéo de

Empresas de Sao Paulo

Leitura prévia (siga a ordem sugerida) antes da 22 semana

Atividade prévia ETC*
1. Leitura Malhotra, N. Pesquisa de Marketing — uma orientacdo aplicada. Editora | 90
Bookman, 2012. Capitulo 18.
2. Leitura Malhotra, N. Pesquisa de Marketing — uma orientacéo aplicada. Editora 90
Bookman, 2012. Capitulo 19
3. Leitura Malhotra, N. Pesquisa de Marketing — uma orientacdo aplicada. Editora 90
Bookman, 2012. Capitulo 22.
4. Leitura Malhotra, N. Pesquisa de Marketing — uma orientacéo aplicada. Editora 90
Bookman, 2012. Capitulo 7.
Total 360

*Estimated Time to Completion, in minutes

Semana 2

Dia 4:

manha: Regressao Logistica.

tarde: Construcdo e validacao de escalas. Tipos de validacdo. Alpha de Cronbach e Analise fatorial.
Construtos.

Dia 5:
manha: Modelagem por Equacdes estruturais.
tarde: Desenho de experimentos quantitativos. Analises estatisticas para experimentos.

Dia 6:
manha: Tecnicas de data mining/big data.
tarde: Trabalhos/cases. Wrap-up do curso.

Trabalho 2 em grupo:
Opcdo 1: analise de uma pesquisa quantitativa proposta pelo professor (360 min)
Opcdo 2: desenvolvimento de pesquisa quantitativa propria (360 min)

CONTATO E OFFICE HOURS

Professores Contato Office Hours
Eduardo de Rezende | eduardo.francisco@fgv.br A combinar
Francisco

André Samarntini Andre.samartini@fgv.br A combinar




