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DISCIPLINA......ccevnnen.n.. : MARKETING E SUSTENTABILIDADE
DEPARTAMENTO............. . MARKETING
CURSO...cevviiieiienenannn, : CMCD AE

SEMESTRE E ANO ........... :2022/2

CARGA HORARIA............ : 15 horas
PROFESSOR.......ccceuennen. : Marcelo Gattermann Perin
LINGUA ..o, : Portugués

DESCRICAO DA DISCIPLINA

Esta disciplina tem por objetivo promover a discussao e a reflexdo sobre as interdependéncias entre as
premissas de marketing e de sustentabilidade a partir de uma perspectiva estratégica. A disciplina foca na
definicdo dos temas de sustentabilidade e marketing, considerando suas particularidades tedricas individuais
e a suas possiveis sobreposicdes conceituais. Sdo abordadas também questdes mais especificas da aplicacao
da sustentabilidade no campo do marketing, envolvendo estratégias organizacionais de sustentabilidade em
marketing, inovacdo e sustentabilidade, mercado de consumo sustentavel, além da contextualizacdo do tema
em economias emergentes e de aspectos de ativismo de marca e de CEO.

OBJETIVOS DA DISCIPLINA

Os objetivos de aprendizagem da disciplina estdo apresentados na tabela abaixo, demonstrando como os
mesmos contribuem para os objetivos do CMCDAE.

(X X ] (X Je} ®00 000

Grau de

Objetivos do CMCDAE Objetivos da disciplina L
contribuicdo

Métodos qualitativos de Vislumbrar a aplicabilidade de métodos qualitativos especificos e 00

pesquisa frequentes nos estudos tipicos do tema em estudo.

Métodos quantitativos de Vislumbrar a aplicabilidade de métodos quantitativos especificos e 00

pesquisa frequentes nos estudos tipicos do tema em estudo.

Conhecimento do tema de Compreender os principais conceitos envolvidos na pesquisa sobre coo

pesquisa / teoria o tema de marketing e sustentabilidade.

Procedimentos de pesquisa 000

Relevancia e inovagdo em Incrementar a capacidade de desenvolvimento de textos sobre o 000

pesquisa tema de marketing e sustentabilidade.

Elaboragdo de artigos Elaborar textos cientificos publicaveis sobre o tema em estudo ee0O

Outros obijetivos da disciplina:

A descrigdo completa dos objetivos de aprendizagem do CMCDAE e outras informagGes podem ser encontradas em
https://rebrand.ly/cmae-eaesp (mestrado) e https://rebrand.ly/cdae-eaesp (doutorado).

CONHECIMENTO PREVIO

Os alunos devem ter um conhecimento sobre os aspectos fundamentais da disciplina de marketing. A
orientagao bdsica serd oferecida na disciplina, mas leituras adicionais sobre o tema podem ser recomendadas.
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CONTEUDO/METODOLOGIA

Os tdpicos a serem cobertos na disciplina serdo:
e Sustentabilidade
e Marketing sustentavel
e Estratégias organizacionais de sustentabilidade em marketing
e Inovacdo e sustentabilidade em marketing
e Mercado de consumo sustentavel
e Marketing e Sustentabilidade em economias emergentes
e Ativismo de marca e de CEO

A metodologia de ensino podera envolver diversas atividades didaticas, entre elas:
e Prelecbes dialogadas do professor;
e Discussdo de artigos cientificos;
e Producédo de ensaios criticos;
e Seminarios;
e Relatos de experiéncias.

CRITERIO DE AVALIACAO

A avaliagao da disciplina sera realizada com base em trés critérios:
e Participacdo em aula (20%)
e Ensaios criticos (20%)
e Apresentacdo de seminarios (30%)
e Trabalho final (30%)

A participacao em aula serd avaliada em termos do interesse demonstrado pelo aluno em relagdo a
disciplina, sobretudo nas discussdes realizadas em classe. As pontuacdes referenciais em cada uma das aulas
serdo: 0,0 — Auséncia (ndo veio na aula, ndo pontua); 2,0 — Presenca em aula (veio na aula, sem participagdo);
4,0 — Contribui¢cGes em aula (participou da discussdo); 7,0 — Contribui¢cGes importantes em aula (participou
ativamente da discussdo, trouxe material sobre o tema, exemplos).

Os ensaios criticos devem ser uma sintese dos textos lidos que permitam ao professor verificar a
compreensdo dos alunos sobre o tema em discussao, a partir das referéncias sugeridas para leitura. Cada
ensaio deve conter no maximo duas paginas em espacgo simples, com fonte Times New Roman 12. Referéncias
e figuras podem ser incluidas em paginas adicionais. Os ensaios serdo avaliados pela qualidade do texto e
pela clareza e objetividade com que as ideias contidas sdo apresentadas e defendidas. Espera-se a postagem
dos ensaios no eClass até o inicio da aula correspondente.

Nos seminarios, cada aluno devera apresentar uma sintese do tema da aula, buscando estimular a
discussdo sobre os principais pontos da tematica apresentada. Dindmicas / atividades variadas poderdo ser
realizadas. Eventualmente, os seminarios poderdo ser apresentados em duplas.

Os alunos deverdo realizar um trabalho final individual sobre os temas abordados na disciplina. O trabalho
envolve um mapa conceitual (ou framework tedrico) dos conteldos discutidos em classe, bem como as
definicGes dos construtos expostos e das relagdes entre eles. A avaliacdo do trabalho tomarad como base a
coeréncia e a consisténcia tedrica. O texto pode ter até 10 paginas em espacamento simples e fonte Times
New Roman 12, incluindo-se a figura do framework propriamente dito. A entrega sera na ultima aula no
eClass, com uma correspondente apresentagdo oral de 10 minutos. Trabalhos entregues apds a data final
estabelecida ndo serdo aceitos.
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PROGRAMAGAO AULA-A-AULA

A programacdo aula-a-aula sera divulgada no 12 dia de aula.



