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PROGRAMA 
objetivo 
O objetivo básico do Seminário é provocar a reflexão sobre os caminhos possíveis para o projeto de dissertação ou tese dos alunos do Programa. 
encontros
Ocorrerão quinzenalmente e consistirão basicamente de discussão de artigos de alto impacto na área de marketing e apresentação de projeto de pesquisa de pesquisadores da área. 
Os doutorandos que já tiverem elaborado um primeiro rascunho de seu desenho de pesquisa poderão apresentar seu projeto para o grupo, com o intuito de treinar a defesa de suas idéias e receber as impressões e novas idéias do grupo. Neste sentido, o aluno terá que preparar um documento de no máximo cinco páginas contendo seu projeto que submeterá uma semana de antecedência ao grupo e terá 10 minutos para fazer sua exposição de idéias. Os colegas terão no máximo 50 minutos para contribuições ao projeto.    
Avaliação
O aluno terá que preparar uma resenha de duas páginas a cada encontro. O foco da resenha será o desenho de pesquisa dos artigos selecionados para a leitura para sessão. O aluno discutirá em sua resenha os principais aspectos positivos e negativos destes desenhos de pesquisa. 

Será considerada também a participação do aluno nas discussões em sala de aula.

Alunos que apresentarem boas resenhas e participarem nas discussões em sala serão aprovados.  
Plano dos encontros
	Dia 
	Tema e atividade 
	Referências básicas 

	02 Março
	Mapeando a produção de impacto na área de marketing
	(Cote, Leong et al., 1991)
(Green, Johnson et al., 2003)
(Stremersch, Verniers et al., 2007)

	16 Março
	Pesquisa em varejo
	(Brown e Dant, 2008)
(Grewal e Levy, 2007)
(Runyan e Droge, 2008)

	30 Março
	Orientação para o mercado
	(Jaworski e Kohli, 1993)
(Narver e Slater, 1990)

	27 Abril
	Pesquisador José Mauro – USP e UNINOVE
	Referências indicadas pelo pesquisador

	11 Maio
	Pesquisador Paulo Prado – UFPR 
	Referências indicadas pelo pesquisador

	25 Maio
	Pesquisador Guilherme  Liberali - Unisinos RS 
	Referências indicadas pelo pesquisador

	08 Junho
	Etnografia - Diva M.Tammaro de Oliveira da

Recherche Pesquisa de Motivação
	Referências indicadas pelo pesquisador


	Temas adicionais a explorar com artigos de alto impacto na área 
	Referências básicas 

	Compras online
	(Novak, Hoffman et al., 2000)
(Lynch Jr e Ariely, 2000)

	Relacionamento em distribuidor e fabricante
	(Anderson e Narus, 1990)
(Doney e Cannon, 1997)
(Ganesan, 1994)

	Pesquisando consumo na internet
	(Novak, Hoffman et al., 2000)
(Lynch Jr e Ariely, 2000)

	Pesquisando qualidade, seus antecedentes e conseqüentes
	(Cronin Jr e Taylor, 1992)
(Cronin Jr e Taylor, 1994)
(Cronin Jr, Brady et al., 2000)
(Zeithaml, Berry et al., 1996)

	Marcas e conjoint analysis
	(Fournier, 1998) 

(Green e Srinivasan, 1990)
(Nijssen e Agustin, 2005)
(Van De Ven, 2007) capítulo 1
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