Curso preparado para o Programa de Pós-Graduação em Administração: Economia da Estrategia

Instrutor: Paulo Arvate
E-mail: paulo.arvate@fgv.br
Objetivo do curso: apresentar topicos de economia que são fundamentais a definição da estrategia das empresas nos mercados. Apesar do forte conteudo economico, a definição dos topicos, aplicações a serem utilizadas em aula e exercicios foram feitos a partir da leitura de Besanko, Dranove, Shanley e Schaefer (2010). Como o governo faz parte do ambiente de decisões das empresas, esse curso tratará nas tres aulas finais como o governo decide e como isso afeta os mercados. 
Horario de aula: O curso terá uma aula semanal. Excetuando a primeira aula, todas as demais aulas serão realizadas da seguinte forma. Na primeira parte, exposição dos capítulos previamente estabelecidos. Na segunda parte, exposição de papers por parte dos alunos.

Avaliação: Prova Intermediaria (40%), Participação e exposição (20%) e Prova Final (40%). A prova intermediaria e final serão baseadas nos exercícios de cada um dos capítulos escolhidos aleatoriamente. As respostas dos mesmos encontram-se no E-class.
Primeira aula: Basic Microeconomic Principles and Economies of Scale and Scope 

Chapter 1 e 2 em Besanko, Dranove, Shanley e Schaefer (2010).

Segunda aula: Agency and Coordination
Chapter 3 em Besanko, Dranove, Shanley e Schaefer (2010).
Paper escolhido para exposição: Nagin, Rebitzer, Sanders, and Taylor (2003) Monitoring, Motivation and Management: The Determinants of Opportunistic Behavior in a Field Experiment. American Economic Review,92 pp: 850-870
Terceira aula: Vertical Boundaries of the firm 
Chapter 5 em Besanko, Dranove, Shanley e Schaefer (2010).
Paper escolhido para exposição: Lahiri and Narayanan (2013) Vertical integration, innovation, and alliance portfolio size: implications for firm performance. Strategic Management Journal.
Quarta aula: Competitors and Competition 
Chapter 8 em Besanko, Dranove, Shanley e Schaefer (2010).
Paper escolhido para exposição: Chatain (2013) How do strategic factor markets respond to rivalry in product market? Strategic Management Journal.
Quinta aula: Strategic Commitment
Chapter 9 em Besanko, Dranove, Shanley e Schaefer (2010).
Paper escolhido para exposição: Herrmann and Nadkarni (2013) Managing strategic change: the duality of CEO personality Strategic Management Journal
Sexta aula: The Dynamics of Pricing Rivalry
Chapter 10 em Besanko, Dranove, Shanley e Schaefer (2010).
Paper escolhido para exposição: Mas-Ruiz, Ruiz-Moreno and Martinez (2013) Asymmetric rivalry within and between strategic groups Strategic Management Journal
Setima aula: Avaliação parcial baseada nos exercicios solicitados
Oitava aula: Entry and Exit
Capitulo 11 em Besanko, Dranove, Shanley e Schaefer (2010).

Paper escolhido para exposição: Chang and Wu (2013) Institutional barriers and industry dynamics Strategic Management Journal
Nona aula: Industry Analysis
Capitulo 12 em Besanko, Dranove, Shanley e Schaefer (2010).

Paper escolhido para exposição: Nefke and Henning (2013) Skill relatedness and firm diversification Strategic Management Journal
Decima aula: Strategic Positioning for Competitive Advantage
Capitulo 13 em Besanko, Dranove, Shanley e Schaefer (2010).

Paper escolhido para exposição: Peteraf, Di Stefano and Verona (2013) The elephant in the room of dynamic capabilities: Bringing two diverging conversations together Strategic Management Journal.
Decima-primeira aula: Sustaining Competitive Advantage

Capitulo 14 em Besanko, Dranove, Shanley e Schaefer (2010).

Paper escolhido para exposição: D´Aveni, Dagnino, and Smith (2010) The age of temporary advantage Strategic Management Journal 

Decima-segunda aula: The origins of Competitive Advantage: Innovation, Evolution, and the Enviroment

Capitulo 15 em Besanko, Dranove, Shanley e Schaefer (2010).

Paper escolhido para exposição: Pacheco-de-Almeida (2010) Erosion, time compression, and self-displacement of leaders in hypercompetitive enviroments. Strategic Management Journal. 
Decima-terceira aula: 
A importancia dos eleitores na definição dos gastos do governo e como os mesmos decidem internamente. 

Como o governo tem uma importante participação na economia e existem muitas empresas que estão especialidades em mercados publicos, é importante entender como os governos decidem para se montar uma estrategia adequada nesses mercados.
A importancia do governo nos mercados: impostos
Topico apresentando como os impostos afetam as decisões de mercado

Decima-quarta aula: A importancia do governo nos mercados: gastos
Topico mostrando como os gastos do governo com programas especiais afeta a demanda nos diferentes mercados.

Decima-quinta aula: Prova marcada pela secretaria
