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PROGRAMA
OBJETIVOS

Essa disciplina tratara do campo de conhecimento de marketing, propondo a discussdo e reflexéo das seguintes questfes:
a) O que é o conhecimento de marketing?
b) Como historicamente se desenvolveu?
¢) Quais sdo 0s conceitos sobre 0s quais se construiu?
d) Quais sdo as possibilidades de desenvolvimento tedrico e prético do conhecimento de marketing?

CONTEUDO

Escolas: Econbmica: interativa e ndo interativa; Ndo-Econdmica: interativa e ndo interativa; Escolas Emergentes.
Trabalho: Andlise Critica aluz dateoria visitada sobre o artigo de Vargo e Lusch (28).
Participagéo:
a) Em cadaauladois participantes problematizar&o os textos tematicos;
b) Para cada aula, todos os participantes sao convidados a contribuir com a disciplina trazendo um artigo de outro campo de
conhecimento administrativo que esteja relacionado com o temadaaula, inserindo a problematizagdo em um contexto mais
amplo.

METODOLOGIA
Conhecimento construido em discussoes.

CRITERIO DE AVALIACAO

Participacdo em Sala: 40%
Trabalho de Concluséo: 40%
Exame: 20%

ACESSO AO PROFESSOR

e-mail: fasti @fgvsp.br
Presencial: 11-3281-7725, mediante agendamento.
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PROGRAMAGAO DE AULAS

AULAS Temas e/ou Topicos Atividades Referéncias Bibliogréficas

1 Apresentacdo e Discussdo de| Leiturae debate 28
Ref. 28

2 Escola do Commodity Leitura e debate 25,12, 6

3 Escola Funcional Leitura e debate 25: 29

4 Escola Institucional Leitura e debate 25; 27

5 Escola Funcionalista Leitura e debate 25; 1(Caps. I, 1V eV)

6 Escola Gerencial Leiturae debate 25;9

7 Escola do Comportamento do | Leitura e debate 25; 14
Comprador

8 Escola Ativista e Escola Leitura e debate 25; 20; 10
Macromarketing

9 Escola da Dinémica | Leitura e debate 25; 18
Organizacional

10 Escola Sistémica Leiturae debate 25;5

11 Escola de TransacOes Sociais | Leitura e debate 25;2;19;13

12 Teoria da Competitividade | Leitura e debate 16; 17; 23
Baseada em Recursos

13 Relacionamento Leitura e debate 7,11, 24; 26

14 Teoria de Marketing Leitura e debate 3; 4; 15; 21; 22

AVALIACAO
FINAL




